~ Leclub des partenaires du
musee de Toulouse-Lautrec

deux ont commencé i peindre

Auqoursdelamlwhparmd’
portrait non caricatural dupein-

tre, il a évoqueé des points com-

muns, la publicité, la laideur,
I'amour de la peinture, tous les

Pierre Naroudeau aexploité le théme « Lautrec ef castera

1901-1991 ».

ceptionnel peintre albigeois.
Depuis 1997 que le club existe,
créé al'initiative du musée et de
lachambre de commerce d’Albi,
ila pour ambition de fédérerles
entreprises tarnaises et au-dela
du département autour de
l'image de Toulouse-Lauirec, une
volonté reconduite par les prési-
dents qui se sont succédé, dont
Alain Lavergne l'actuel.

Lors dela derniére visite suivie
par plus de 80 personnes, des
chefs d'entreprise ontlivré « leur
culture personnelle» face d ce pa-
| Ltnmmnedansuneappmdieﬁ-ﬁ-
[ gln:ﬂe T [alds '
Pierre Darondeau, agenoe de
communication Vent d'autan,a
exploitéle théme « Lautrecet cae-
tera 1901-1991 » en faisant un
paralléle entre I'Albigeois et un
autreartiste de génie Serge Gains-
bourg.

versl'ige de 17 ans, avant de pas-
sera un art mineur, pour Tou-
louse-Lautrecle graphisme, pour
Galnsbcu:g la chanson.
Leurviesocialeaussioffre de
militudes, alcoolisme, rappo.
Pargent etla fréquentation .
salons parisiens et des maisc
closes.
Alain Lavergne, agence de com-
munication Futurline, a traité
« les dessins de Toulouse-Lau-
trec », Claude Deutschmeyer, so-
ciété d’expertise comptable
KPMG, « Toulouse-Lautrecetla
gastronomie », puis Stéphanie
Binel; Sud Evénement' Giel, et
]m—PbﬂJppeCaxﬂlQ, Micro Cli-
nique, se sont mrprlmésen duo
sur le théme « D’Albi a Mont-

martre ». Unevisite insolite mais
SAVOUTELSE.

A-M. M,




